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Der Geschäftsbericht 
ist auch ein  
Markenbotschafter
Peter Brun
Chief Communication Officer
Kuoni, 16. Juni 2011



2Geschäftsberichte  1977, 1989, 1991



3Geschäftsbericht 2000



4Geschäftsbericht 2004



5Geschäftsbericht 2008

h  Markenwerte
h Emotionalität
h Hochwertigkeit



6Geschäftsbericht 2009

h  �Schönheit als 
Erfahrung

h  �Liebe zum Detail



7Geschäftsbericht 2010

h  �Rückbesinnung auf 
das Wesentliche

h  �Debatte über Zukunft 
des Reisens

h  �Leser lesen unsere 
Gedanken



82011?   Print  vs. Online

Geschäftsbericht

Social Media

Technologienfassbar

Online

Dialog

Nachhaltigkeit
Zuverlässigkeit

mobil

Wertigkeit

Vertrauen
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Vielen
Dank.


